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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке стоматологических услуг.

Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке
· Выделение основных сегментов Рынка
· Определение основных количественных характеристик Рынка
· Описание структуры Рынка
· Выявление основных игроков на Рынке
· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок
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Данный отчет написан по результатам кабинетного исследования. Кабинетное исследование представляет собой вид качественного маркетингового исследования, направленного на поиск и анализ данных, содержащихся в открытых источниках информации.

Выдержки из исследования:
По данным аналитиков рынка в 2018 г оборот медицинского рынка в стране вырос на …% по сравнению с 2017 г и достиг …. руб. Основным фактором роста показателя стало увеличение средней цены приема на ….% по сравнению с 2017 годом. Выручка медицины растет опережающими темпами по отношению к численности совершенных приемов. Основным фактором роста выручки является повышение цен на медицинские услуги.
В 2018 году объем платных медицинских услуг в Москве составил …. руб., что на ….% больше чем в 2017 году.

По прогнозам EY, рынок частной медицины до 2020 года будет расти в среднем на ….% ежегодно.

Максимальные цены на стоматологические услуги в … федеральном округе, минимальные в …. федеральном округе.

По оценкам BusinesStat, в 2018 году натуральный объем рынка стоматологических услуг в России, по сравнению с 2017 годом, не изменился и составил …. приемов, из которых …% были оплачены из средств фонда ОМС, а ….% оказаны на коммерческой основе.

В 2018 году рынок стоматологических услуг, по сравнению с 2017 годом, вырос на ….% и достиг отметки в …. рублей.

BusinesStat прогнозирует возобновление положительной динамики в сегменте только к 2020 году. Но и это движение будет мотивировано не ростом доходов, а высоким уровнем заболеваемости кариесом, а следовательно, невозможностью отсрочки лечения. Эксперты прогнозируют, что, по сравнению с 2018 годом, к 2023 году натуральный объем рынка стоматологических услуг в России увеличится на ….% и составит ….приемов.

В России действует около ….. частных стоматологических учреждений, а также около ….. государственных медицинских учреждений, оказывающих стоматологические услуги. Большая часть клиник находится в Москве и Санкт-Петербурге. Происходит экспансия крупных игроков рынка стоматологических услуг в регионы, также растет спрос на стоматологические туры в другие регионы России, поэтому прогнозируется рост регионального рынка.


	Подробное оглавление/содержание отчета
		1
	Содержание
	

	2
	Введение
	4

	3
	Методологическая часть
	6

	
	3.1
	Описание типа исследования
	6

	
	3.2
	Объект исследования
	6

	
	3.3
	Цели и задачи исследования
	6

	
	3.4
	География исследования
	6

	
	3.5
	Время проведения исследования
	6

	
	3.6
	Методы сбора данных
	7

	4
	Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок
	8

	
	4.1
	Описание отрасли
	14

	
	4.2
	Описание рынка медицинских услуг
	14

	
	
	4.2.1
	Объем рынка медицинских услуг
	14

	
	
	4.2.2
	Платные медицинские услуги
	16

	
	
	4.2.3
	Объем рынка платных медицинских услуг
	17

	
	
	4.2.4
	Конкуренция на рынке платных медицинских услуг
	19

	
	
	4.2.5
	Тенденции отрасли платных медицинских услуг
	21

	5
	Сегментация рынка
	23

	
	5.1
	Определение услуги
	23

	
	5.2
	Сегментирование услуги по основным наименованиям
	23

	
	5.3
	Сегментирование услуги по технологии производства или потребления
	23

	
	5.4
	Основные принципы ценообразования
	25

	
	
	5.4.1
	Ценовое сегментирование Продукции
	29

	6
	Основные количественные характеристики рынка
	30

	
	6.1
	Объем рынка
	30

	
	6.2
	Прогноз рынка
	31

	
	6.3
	Тенденции рынка
	31

	
	6.4
	Влияние сезонности на Рынок
	33

	7
	Конкурентный анализ
	34

	
	7.1
	Описание профилей крупнейших компаний
	37

	
	7.2
	Сравнительная характеристика основных игроков рынка
	49

	8
	Анализ потребителей
	53

	
	8.1
	Сегментация потребителей
	53

	
	8.2
	Потребительские предпочтения
	54

	9
	Обобщающие выводы по отчету
	60

	
	9.1
	Факторы, влияющие на развитие Рынка
	60

	
	9.2
	Факторы, сдерживающие развитие Рынка
	64

	
	9.3
	Риски, связанные с Рынком, способы избежать рисков
	65

	
	9.4
	Текущая ситуация и перспективы развития рынка
	66




	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Диаграмма 1. Динамика ВВП в текущих ценах, 2014-2016 гг. и 2017 – 2019 гг прогноз, трлн. руб.
Диаграмма 2. Темпы роста промышленного производства, 2011-2017 гг. (прогноз), %
Диаграмма 3. Динамика объема инвестиций в основной капитал, 2010-2016 гг., трлн руб., %
Диаграмма 4. Инфляция в 2011-2017 гг. (прогноз), %
Диаграмма 5. Динамика оборота розничной торговли, 2011-2016 гг. и 9 мес. 2017 г., трлн руб.
Диаграмма 6. Среднедушевые денежные доходы населения 2011 – 2016 гг., руб.
Диаграмма 7. Среднедушевые денежные доходы населения январь-сентябрь 2017г. и прогноз до конца года, руб.
Диаграмма 8. Структура оборота медицинского рынка в РФ 2018 гг., млрд. руб.
Диаграмма 9. Динамика объема рынка легальной коммерческой медицины и добровольного медицинского страхования в России, 2011-2018 гг., млрд руб., %
Диаграмма 10. Динамика средней стоимости основных стоматологических услуг в России в 2015 – 2019 гг., руб./услуга
Диаграмма 11. Динамика рынка платных стоматологических услуг в натуральном выражении в 2013 – 2018 гг., млн. приемов, %
Диаграмма 12. Прогноз развития рынка до 2023 гг., %
Диаграмма 13. Динамика численности пациентов стоматологических услуг в России в 2015 – 2017(прогноз) гг., млн. чел
Диаграмма 14. Критерии выбора пациентами стоматологической клиники
Диаграмма 15. Наиболее предпочтительные для пациентов формы оплаты стоматологических услуг
Диаграмма 16. Заинтересованность потребителей стоматологических услуг в поездках для лечения зубов в другие регионы России или другие страны
Диаграмма 17. Ответы респондентов на вопрос «Какие виды отбеливания зубов вы предпочитаете?»

Таблица 1. Средняя стоимость основных стоматологических услуг по регионам РФ, руб./услуга.
Таблица 2. Основная информация о крупнейших игроках рынка стоматологических услуг
Таблица 3. Сравнительная характеристика некоторых участников рынка эстетической медицины по основным параметрам
Таблица 4. STEP-анализ рынка стоматологических услуг
Таблица 5. Возможные риски, связанные с Рынком

Схема 1. Ценовая сегментация рынка стоматологических услуг


	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном/ электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	[bookmark: _GoBack]ГИ рынок стоматологических услуг 2019.pdf



Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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